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Apresentacao

As brincadeiras de roda, as can¢des de ninar, as parlendas e tantas
outras manifestac¢des folcléricas sempre fizeram parte dos cancioneiros
de todos os povos.

No Brasil essas brincadeiras foram trazidas pelos portugueses e afri-
canos. Foram também influenciadas pelos indigenas que aqui viviam e
seus vastos repertérios. Outros povos que foram chegando (franceses,
holandeses, alemies, poloneses, italianos e japoneses) também contri-
bufram com suas cang¢des e variagdes de brinquedos que encontraram
nas regides onde se estabeleceram. Entretanto, os brinquedos canta-
dos, de origens tdo diversas, foram passando por variagdes e transfor-
magdes constantes e chegaram a uma forma que reconhecemos como
brasileira.

Infelizmente esse enorme repertdrio corre o risco de se perder, j4 que
se canta cada vez menos em casa. As criangas chegam a escola desco-
nhecendo as brincadeiras cantadas e encontram professores que tam-
bém as conhecem pouco. Assim, estamos deixando de lado toda essa
riqueza pela falta de transmissio do conhecimento.

A escola tem o papel importantissimo de incentivar os brinquedos
cantados para que esse repertério imenso possa continuar fazendo
parte da nossa cultura. Além disso, brincar e cantar juntos anula as di-
ferengas sociais, e desenvolvem nos professores e alunos o sentido real
de cidadania, pois se transformam em agentes de transmiss3o e multi-
plicacdo do conhecimento.

E todos passam a fazer parte desta nossa histéria.




Estrutura

O projeto Brinquedos Cantados visa a edi¢do e a publicagio de dois
livros:

® um em preto e branco, contendo 250 brinquedos ao todo, direcio-
nados para adultos/professores;

® e um livro infantil colorido, contendo diversas ilustracdes e um
CD com aproximadamente 15 brinquedos cantados.

Os livros direcionados aos adultos dardo suporte e informagio sobre
os brinquedos cantados das cinco regides do pafs, permitindo a valo-
rizagdo de nossa cultura e irdo possibilitar a transmissdo do conheci-
mento adquirido para as criangas. Ambos trario as partituras, as le-
tras, a maneira de brincar e a ilustracio de cada uma das brincadeiras,
subdivididos da seguinte maneira: brincadeiras de roda; profissées;
animais; transportes; vestudrio; Sdo Jodo; e natureza.

O livro infantil serd uma versio colorida, simplificada e reduzida do
livro referéncia, mais atrativa para o publico-alvo. Trard uma sele¢do
dos brinquedos cantados e um CD encartado, que permitird que a
crianga ouga as brincadeiras e possa, ela mesma, compartilhar as brin-
cadeiras com outras criancas.



As Autoras

Vera Licia Dias formou-se em Educacio Musical. E fundadora do
KOEMA — Nicleo de Vivéncias em Arte, professora e coordenadora
dos ateliés de musica e literatura do KOEMA e fundadora do Grupo
Bordelando — recriando o bordado. Faz visitas a escolas e bibliotecas

dando palestras sobre literatura infantil e encontros para divulgar os
Brinquedos Cantados brasileiros. Trabalha desde 1995 no Coral Bra-

silia e j4 publicou livros infantis por diversas editoras.

Ménica Simas cursou Licenciatura em Musica pela Universidade

de Brasilia. Lecionou Educa¢io Musical por mais de vinte anos, sendo

mais da metade deste tempo dedicado & educacio musical infantil. E

coralista desde 1987, e ganhou inimeros prémios por todo o mundo.

Especificagoes técnicas

Livros de Referéncia

Idioma: portugués

Imagens: 250

Formato: 23x30cm (fechado) —
46x30cm (aberto)

N. de péginas: 272 + 2 capas (total

dos dois)

Miolo: 1/1 off-set 90g

Capa: 4/0, Cartdo 2560g, com ore-
lhas de 8cm, laminacéo fosca
Acabamento: costurado/colado
Embalagem personalizada
Tiragem: 5.000 exemplares de
cada

Livro Infantil + CD
Idioma: portugués

Formato: 21x25cm (fechado) —

42x25cm (aberto)

[lustragoes: 40

N. de péginas: 32 + capa

Miolo: 4/4 couché matte 120g
Capa: 4/0, Cartdo 250g, com ore-
lhas de 8cm, laminacido fosca
Acabamento: costurado/colado

CD encartado

Tiragem: 5.000 exemplares

Convites de Lancamento
Formato: 21 cm x 14,5 cm
Impressdo: 4/4

Papel: cartdo supremo 300 gr
Envelope: branco e adesivo
Tiragem total das empresas: 500
unidades
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Oficinas Criativas

O projeto consiste na criagio de oficinas criativas — ministradas
pelas autoras — dirigidas aos professores, nas quais serdo apresenta-
das as principais propostas do livro infantil e as diversas maneiras de
aplicagio do mesmo em sala de aula.

Os livros de referéncia serdo distribuidos para os professores/educa-
dores, e os livros infantis, para os alunos de suas respectivas turmas.
Estdo previstas 15 oficinas no municipio do Rio de Janeiro, podendo
ser adaptadas as 4dreas de atuacdo ou interesse da empresa.

Situacido Legal

Este livro estd inscrito na Lei Rouanet, PRONAC n° 090316.

Le1 Rouanet (patrocinio a custo zero para a empresa) — permite
descontar integralmente o valor do incentivo do Imposto de Renda
devido, calculado com base no lucro real (sem incluir na base de cal-
culo o adicional do IR), respeitando-se o teto de 4% do montante devi-
do no exercicio fiscal (Leis Federais de Incentivo & Cultura 8.313/93,

9.874/99).




Cotas de Participacio

Para um tiragem de 5.000 exemplares da caixa contendo os dois livros

de referéncia e de 5.000 exemplares do livro infantil contendo um CD

mais as oficinas criativas, o custo total do projeto é de R$ 300.000,00

Aplicagdo da Cota da tiragem e
% R$ Titulo marca nos livros oficinas(de cada livro)
Patrocinio Pégil.la de cr éc%itos, ‘Ta capa, 4.000 (livro referéncia +
100 300.000,00 Exclusivo convite, material de imprensa e livro infantil com CD) +
banners das oficinas 15 oficinas
P4gina de créditos, 4* capa, 3.000 (livro referéncia +
75 225.000,00 Patrocinio convite, material de imprensa livro infantil com CD) +
banners das oficinas 11 oficinas
Co-patrocinio P4gina de créditos, 4° capa, 2.000 (livro referéncia +
50 150.000,00 convite, material de imprensa livro infantil com CD) +
banners das oficinas 7 oficinas
Pégina de créditos, 4° capa, 1.000 (livro referéncia +
25 75.000,00 Apoio convite, material de imprensa livro {nfantll com CD) +
banners das oficinas 4 oficinas
Para a mesma tiragem da caixa contendo os dois livros de referéncia e
do livro infantil contendo um CD, sem as oficinas criativas, o custo total
do projeto é de R$ 150.000,00
Aplicagdo da Cota da tiragem e
% R$ Titulo marca oficinas(de cada livro)
Patrocinio Pégina de créditos, 4" capa, 4.000 (livro referéncia +
100 150.000,00 Exclusivo convite, material de imprensa livro infantil com CD)
. Pégina de créditos, 4° capa, 3.000 (livro referéncia +
75 112.500,00 Patrocinio convite, material de imprensa livro infantil com CD)
Co-patrocinio . .
P P4gina de créditos, 4* capa, 2.000 (livro referéncia +
50 75.000,00 . . . L
convite, material de imprensa livro infantil com CD)
. Pagina de créditos, 4° capa, 1..0()0. (livro. referéncia +
26 37.500,00 Apoio livro infantil com CD)

convite, material de imprensa




Plano de Patrocicio e Reciprocidade

TANGIBILIDADE - livro e CD sdo objetos concretos, onde a mensagem da

empresa est4 sempre acessivel.

DURACAO - produtos culturais de vida ttil indeterminada, que passam de
geracao em geragao.

ALCANCE E VISIBILIDADE - Cada exemplar de um livro com um CD

encartado atinge iniimeros leitores e apresenta forte impacto em livrarias.

MARCA da empresa vinculada a difusdo do folclore brasileiro e sua valoriza-
¢do nas geragdes futuras.

PUBLICIDADE da marca e valores da empresa, baseada em trabalho siste-
mético de assessoria de imprensa nos meios de comunicagio. Ao final da divul-
gacgdo, ser4 fornecido o clipping impresso com todas as matérias publicadas em
jornais, revistas, sites etc.

EXPOSICAO da marca, que constard em todos os exemplares, incluindo a
cota do patrocinador, os livros distribuidos em livrarias e os volumes enviados as
bibliotecas publicas e centros culturais das principais cidades do pafs (exigéncia
da Lei Rouanet), e, no caso das oficinas, a marca da empresa em todos os ban-
ners expostos.

PAGINA INSTITUCIONAL exclusiva com a mensagem e logomarca do

patrocinador (quadro da pagina anterior).

COTA DE EXEMPLARES entregues aos patrocinadores, proporcional &

participagio de cada um, para distribui¢do a critério dos mesmos.

BENEFICIOS FISCAIS assegurados nos Ambitos do Imposto de Renda (Lei

Rouanet).

EVENTO de langamento com coquetel previsto para 100 pessoas. O evento
contar4 com a presenca de um fotdgrafo, e as fotos poderao ser disponibilizadas
para a(s) empresa(s) patrocinadora(s).

COTA DE CONVITES impressos, além do convite virtual, contendo a lo-
p

gomarca da empresa patrocinadora, para distribui¢do, a seu critério, entre seus

diversos publicos: clientes, colaboradores, parceiros, e fornecedores, e, no caso

_,./_,;'] '1 >§J

das oficinas, convites para escolas selecionadas para as atividades.



Plano de Distribuicgio

e A distribui¢io comercial é feita em livrarias de todo o Brasil
(através de grandes cadeias varejistas, tais como Saraiva, Fnac, Si-
ciliano, La Selva e Superpedidos) e através do site da editora: www.
casadapalavra.com.br.

* O envio, por correio, das edi¢des para bibliotecas publicas, con-
forme exigido pela Lei Rouanet.

Plano de Comunicacio

As atividades de divulgacio incluem:

e Assessoria de imprensa, com distribuigio de releases e exemplares
para os meios de comunicagdo impressos — jornais e revistas — e au-
diovisuais — televisdo e sites da internet — das principais localidades
do pafs, de acordo com o plano de distribui¢do da editora.

* Exposi¢do da publicagdo em livrarias de todo o pafs.




A Editora

Fundada em 1996, a editora Casa
da Palavra alia uma sele¢io criteriosa
de textos a projetos gréficos cuidado-
sos, buscando transmitir ao leitor a
paixdo que imprime em seu trabalho.

As linhas editoriais, distribuidas
em livrarias de todo o Brasil, sdo divi-
didas em: Bem-estar e auto- reﬂexéo,
Gastronomia, Literatura, Livros sobre
livros, Meméria, Arquitetura e Ur-
banismo, Arte, Misica, e o selo COB
Cultural — uma parceria entre o Co-
mité Olimpico Brasileiro e a editora,
que tem por objetivo langar livros que
abordem histérias, conquistas e perfis
de atletas, introducido a modalidades
olimpicas, técnicas de treinamento etc.

Além da parceria com o COB,
intimeras empresas que valorizam o pa-
trimdnio cultural brasileiro patrocinam
nossas publicagdes, usualmente atra-
vés da utilizagdo de leis de incentivo a
cultura.

Algumas de nossas publicagdes
que resultaram de patrocinio sdo: Rio
Botequim - Brahma -, j4 na 7a edigéo
(a primeira foi lancada em 1996) —;

O Porto e a Cidade - Maersk, Gefco,
Hidroclean e Tramp Oil -, de Nubia
Melhem, Maria Isabel Lenzi e Claudio
Fiqueiredo, vencedor do Prémio Jabu-
t1 2006 na categoria “Melhor livro de
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Arquitetura, Fotografia, Comunicagio
e Artes”; Vélei no Brasil — Uma his-
téria de grandes manchetes - Olym-
pikus -, com texto de Oscar Valporto,
langado pelo selo COB Cultural; Atlas
de Centros Histéricos do Brasil
-Profarma e Haztec , lancado em 2007
- Prémio XVI Bienal Pan-americana
de Arquitetura de Quito - 1° lugar na
categoria Histéria e Critica da Arquite-
tura, Paisagismo e Urbanismo e Espe-
lho do Brasil - A arte popular vista por
seus criadores - Profarma -, lancado
em 2008.

Em 2007, a editora Casa da Pala-
vra apresentou sua nova marca e filoso-
fia: O livro além do livro. A nova Casa
da Palavra traduz modernidade, diver-
sdo e ao mesmo tempo o cuidado com
os produtos e os leitores. Alia o prazer
da leitura, o amor pelos livros, a valori-
za¢do da histéria e da cultura brasileira
a tecnologia, ao contemporaneo, aos
novos suportes de comunicagio.

Esse compromisso com a inovagido
e a multiplicacdo de contetdos, tendo
os livros como ponto de partida, se
reflete no novo signo da editora, a casa-
baldo. Uma casa original e arrojada
em que a palavra é dominante, e abre
espago para outras possibilidades de

formatos e narrativas.

Casa da Palavra




